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INLEIDING
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-
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INLEIDING

1.1 WAT VERSTAAN WE ONDER EEN BIO-BASED 
ECONOMIE?

-
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INLEIDING

FIGUUR 1.1: VERBEELDING VAN DE BIO-BASED ECONOMIE1
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INLEIDING

1.2 WAAROM EEN BIO-BASED ECONOMY?
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1.3 WHATS’NEW?



STRATEGY CHANGE 21

INLEIDING

FIGUUR 1.2: TOEPASSINGEN VAN BIOGRONDSTOFFEN DE BIO-BASED ECONOMIE2 
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1.4 IS ER VOLDOENDE BIOMASSA BESCHIKBAAR?
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INLEIDING

FIGUUR 1.3: MONDIALE BIOMASSAPRODUCTIE EN AANDEEL MENSELIJKE CONSUMPTIE4
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TRENDANALYSE

2 TRENDANALYSE 

2.1 SYSTEEMTRENDS VOLGENS DESTEP
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2.2 DEMOGRAFISCHE TRENDS
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TRENDANALYSE
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TRENDANALYSE

TABEL 2.1. SAMENVATTING DOORSLAGGEVENDE TRENDS DEMOGRAFIE

2.3 ECONOMISCHE TRENDS
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TABEL 2.2. SAMENVATTING TRENDS ECONOMIE

2.4 SOCIAAL/ MAATSCHAPPELIJKE TRENDS
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TRENDANALYSE

TABEL 2.3. SAMENVATTING TRENDS SOCIAAL/MAATSCHAPPIJ
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2.5 TECHNOLOGISCHE TRENDS

.
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TABEL 2.4. SAMENVATTING TRENDS TECHNOLOGIE
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TRENDANALYSE

2.6 TRENDS OP HET GEBIED VAN ECOLOGIE/MILIEU/
KLIMAAT
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TRENDANALYSE

TABEL 2.5. SAMENVATTING TRENDS ECOLOGIE/MILIEU/KLIMAAT

2.7 TRENDS IN POLITIEK EN BELEID
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TRENDANALYSE
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TABEL 2.6. SAMENVATTING TRENDS POLITIEK / BELEID
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INNOVATIESYSTEMEN

3  INNOVATIESYSTEMEN  

3.1 INNOVATIESYSTEEMANALYSE



INNOVATIESYSTEMEN

FIGUUR 3.1: SCHEMATISCHE WEERGAVE VAN EEN INNOVATIESYSTEEM VOLGENS HEKKERT 
ET AL. (2011)
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INNOVATIESYSTEMEN

3.2 MEERDERE INNOVATIESYSTEMEN IN ONTWIKKELING



INNOVATIESYSTEMEN

TABEL 3.1: KARAKTERISTIEKEN VAN INNOVATIEMOTOREN (GEBASEERD OP SUURS, 2009; 
SUURS & HEKKERT, 2011)

.
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FIGUUR 3.2: OVERZICHT VAN INNOVATIESYSTEMEN IN DIVERSE ONTWIKKELINGSSTADIA
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3.3 WARMTE EN ELEKTRICITEIT UIT BIOMASSA



INNOVATIESYSTEMEN

FIGUUR 3.3: BIOMASSA IN DE NEDERLANDSE ENERGIESECTOR 
BRON: WEBSITE AGENTSCHAPNL 2011.8
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INNOVATIESYSTEMEN

TABEL 3.2: GEBRUIK VAN BIO-ENERGIE IN BRUTO FINAAL EINDGEBRUIK (PJ) IN DE  
SECTOREN ELEKTRICITEIT, WARMTE EN TRANSPORT IN DE PERIODE 2005-2010 
BRON: WEBSITE AGENTSCHAPNL 2011.9
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INNOVATIESYSTEMEN

3.4 BIOBRANDSTOFFEN

FIGUUR 3.4: OVERZICHT VAN DE NEDERLANDSE PRODUCTIE, CONSUMPTIE EN HANDEL VAN 
BIOMASSA IN 200910



STRATEGY CHANGE 91

INNOVATIESYSTEMEN



92

INNOVATIESYSTEMEN
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INNOVATIESYSTEMEN

FIGUUR 3.5: GLOBAL ETHANOL AND BIODIESEL PRODUCTION 2000-2010 (REN, 21)
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FIGUUR 3.6: BIOFUEL-PRODUCTIE TOP 15 (REN21, 2011)

3.5 BIOCHEMICALIËN VOOR DE BULKCHEMIE
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INNOVATIESYSTEMEN

FIGUUR 3.7: BASISBOUWSTENEN VOOR DE CHEMIE16
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INNOVATIESYSTEMEN

3.6 PERFORMANCE MATERIALEN

.
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INNOVATIESYSTEMEN

FIGUUR 3.8: INVESTERINGEN EN PARTNERSHIPS DOOR CHEMIEBEDRIJVEN (BRON: 
AGENTSCHAPNL / ARTHUR D LITTLE).
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INNOVATIESYSTEMEN

FIGUUR 3.9: SCHATTINGEN VAN DE WERELDWIJDE PRODUCTIECAPACITEIT VOOR  
BIOPLASTICS (SHEN ET AL., 2009)
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INNOVATIESYSTEMEN

TABEL 3.3: MARKTPROJECTIES VAN DE BELANGRIJKSTE BIO-BASED PLASTICS OP BASIS 
VAN ‘COMPANY ANNOUNCEMENTS’ (SHEN ET AL, 2009)

3.7 BAANBREKENDE INNOVATIES VOOR DE LANGERE 
TERMIJN
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FIGUUR 3.10: DE WAARDENPYRAMIDE EN DE BIO BASED ECONOMIE.20

.
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INNOVATIESYSTEMEN

FIGUUR 3.11: ONDERZOEKSGEBIEDEN MET DAARBIJ DE BELANGRIJKSTE PROGRAMMA’S  
EN INSTITUTEN21
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ONDERWEG NAAR DE BIO-BASED  ECONOMIE
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ONDERWEG NAAR DE BIO-BASED  ECONOMIE

4.1 ROBUUSTE TRENDS

.
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ONDERWEG NAAR DE BIO-BASED  ECONOMIE

4.2 BELANG VAN DE EUROPESE THUISMARKT
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ONDERWEG NAAR DE BIO-BASED  ECONOMIE

4.3 CONSUMENTEN EN STAKEHOLDERS

 
,
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TABEL 4.1 KRITISCHE SUCCESFACTOREN EN INCENTIVES BIJ REALISATIE VAN BIO-BASED 
ECONOMY (0-5 JAAR)
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ONDERWEG NAAR DE BIO-BASED  ECONOMIE

4.4 HET NEDERLANDSE INNOVATIELANDSCHAP

.
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ONDERWEG NAAR DE BIO-BASED  ECONOMIE
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ONDERWEG NAAR DE BIO-BASED  ECONOMIE
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TABEL 4.2 KRITISCHE SUCCESFACTOREN EN INCENTIVES BIJ REALISATIE VAN BIO-BASED 
ECONOMY (0-5 JAAR)
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ONDERWEG NAAR DE BIO-BASED  ECONOMIE

4.5 EEN HANDELINGSPERSPECTIEF OP HOOFDLIJNEN
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ONDERWEG NAAR DE BIO-BASED  ECONOMIE
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ONDERWEG NAAR DE BIO-BASED  ECONOMIE
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ONDERWEG NAAR DE BIO-BASED  ECONOMIE
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BIJLAGE:  GERAADPLEEGDE LITERATUUR

BIJLAGE: GERAADPLEEGDE 
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BIJLAGE:  GERAADPLEEGDE LITERATUUR
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